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MURANO, PER 170 ANNI Sl REGALAUN NUOVO STABLIMENTO PER LAFRUTTASECCA
Inserito Giovedi, 3 luglio, 2014 = 12:13
Aurmento della capacitad produttiva, soluzioni innovative, maggiore efficienza e flessibilita
per venire incontro alle esigenze della GDO. Sono gueste le linee di sviluppo di Murano
Spa, l'azienda di Pomigliano d'Arco tra i leader nel mercato italiano della frutta secca, che
nellautunno di quest'anno inaugurerda uno stabillimento produttive allavanguardia nel
settore in cccasione del suo 70esimo anniversarioa
Frutte di un lavero di rcerca plurdennale
su fomitori e tecnolgie al'avanguardia, il
progetto portera al raddoppio dele linee di
produzione, dei magazzini e dei frigorifer
per migliorare la capacitad di rispondere in
modo rapido ed affidabile alle esigenze dei
clienti sia dal punto di vista della gualita
che dei tempi di consegna,
“Investimenti e capacitd di innovare,
assierme alla massima cura per la gualita
intrinseca del prodotti =commeanta
Gennaro Murano, Direttore Generale di
Murano Spa = sono | punti di forza
valorizzati dal nuove progetto di crescita
che =i sviuppa in un momento molto
positive per il comparto della frutta
secca; infatti il nostro settore ha buone
prospettive di crescita grazie alla
conoscenza sempre pil diffusa da parte
dei consumatori delle proprieta nutrizionali
della frutta secca”, Negli scorsi mesi, Murane ha incltre rinnovato la gamma dei prodotti a
marchio Fatina, lo storico brand dellazienda, che oggi si presenta con un packaging
innevative particolarmente studiate per accrescere la visibilita del prodotte sul punto
vendita.
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Murano apre un nuovo
stabilimento

Murano, societa operante nel mercato italianc della
frutta secca, nell'autunno di quest’anne aprira un
nuovo stabilimento in occasione del suo 70esimo
anniversario.

Il progetto portera al raddoppio delle linee di
produzicne, dei magazzini e dei frigorifen per
migliorare la capacita di rispondere alle esigenze dei
clienti sia dal punto di vista della qualita sia dei tempi
di consegna,

“Investiment! e capacita di innovare, assieme alla
massima cura per la qualita intrinseca dei prodotti
sona i punti di forza valorizzati dal nuove pregetto di

crescita che si sviluppa in un momentoe molto positive per il comparto della frutta secca”, ha dichiarato

Gennaro Murano, Direttore Generale dell'azienda.

8 luglio 2014
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L'azienda campana tra i leader italiani nel seifore della frutta secca raddoppia il
proprio sito produttivo

Un nuovo stabilimento per i 70 anni di Murano: piu’ efficienza, flessibilita’
e innovazione

Aumento della capacita produtliva, soluzione innovative, maggiore efficienza & flessibilita per
venre incontro alle esigenze della GDO, Sono queste le linee di sviluppo di Murano Spa,
l'azienda di Pomigliano d'Arco tra i leader nel mercato italiano della frutta secca, che nell'autunno
di quest'anno inaugurera uno stabilimento produttive allavanguardia nel settore in occasione de|
suo 7Cesimo anniversario,

Frutto ai un lavore di ricerca pluriennale su fornitori e tecnologie allavanguardia, il progetto
portera al raddeppio delle linee di produzione, dei magazzini e de! frigoriferi per migliorare |a
capacita di rispondere in modo rapido ed affidabile alle esigenze dei clienti sia dal punto di vista
della qualita che dei tempi di consegna,
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"lhvestimenti e capacita di innovare, assieme alla massima cura per la qualita intrinseca dei
prodotti— commenta Gennaro Murano, Direttore Generale di Murano Spa —sono i punti di forza
valerizzali dal nuove progetio di crescila che si sviluppa in un momento molto positivo per ||
comparto della frulta secca; infalli il nostro seltore ha bucne prospeltive di crescita grazie alla
conoscenza sempre piu diffusa da parte dei consumatori delle proprieta nutrizionali della frutta
secca”,

Negl scorsi mesi, Murano ha inoltre rinnovalto la gamma dei prodotli a marchio Faling, lo storico
brand dell'azienda, che oggi si presenta con un packaging innovativo particolarmente siudiato per
accrescere la visibilta del prodotto sul punto vendita.
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Frutta secca, nuovo
stabilimento per
Murano Spa

Aumento della capacitd produttiva, scluzion
innovative, maggiora efficienza e flessibilita per
vanire incontro alle esigenze dalla GDO,

Sono guesta e linee di sviluppo di Murano Spa,

['azienda di Pomigliano d'Arco tra | leader nel

mercato italiane dells frutta secca, che
nel'avtunno di quest'anneg inaugurera uno stabilimente produtiive all'avanguardia nel settore in
occasione de| sue T0esimo anniversario,

Frutto di un lavaro di ricerca pluriennale su farnitori & tecnologie allavanguardia, il progetto portera
al raddoppio delle linee df preduzione, dei magazzini e dei frigorifer per migliorare la capacita di
rispondera in mode rapido ed affidablle alle esigenze del clienti sia dal punto di vista dalla gqualita
che dai tempi di consagna,

“Investimenti e capacitd di innovare, assieme alla massima cura per la qualith intringeca del prodati
=zommenta Gennaro Muraneo, Direllore Genarale di Murano Spa - sono | punii di forza valorizzat
dal nuove progetto di crescita cha si sviluppa in un momento molto positive per il comparo della
frutta secca; infatti i| nostro setfore ha buene prospettive di crescita grazie alla conoscenza
semore pid diffusa da parte dei consumator delle proprietd nutrizionali della frutta secca®

Magli scorsi mesi, Murano ha inolire rinnovato le gamma dei prodotti @ marchio Fatina, o storico
brand dell'azienda, che oggi si presenta con un packaging innovative particoclarmente studiato per
accrascers la visibilith del prodotto sul punto vendita,

Fonte: Uficio Stampa Murano
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Frutta secca, Murano
festeggia 70 anni con un
nuovo stabilimento

pubbilicato il 5 luglio, 2004

L'azienda campana tra i leader italiani nel settore della frutta secca
raddoppia il proprio sito produttive. L'inaungurazione il prossimo
autunno

Aurmento della capacitd produttiva, soluzione innovative, maggiore efficienza e flessibilita
per venire incontro alle esigenze della Gdo. Sono queste le linee di sviluppo di Murano
Spa, lazienda di Pomigliano d'Arco tra i leader nel mercato italiano della frutta secca, che
nell'avtunno di quest'anno inawgurerad uno stabilimento produttive all’avanguardia mel
settore in occasiona del suo 7lesimo anniversario. Frutto di un lavoro di ricerca

pluriennale su fornitori e tecnologie all'avanguardia, il
progetto portera al raddoppio delle linee di produzione, dei
magazzini & dei frigoriferi per migliorare La capacita di
rispendere in modo rapide ed affidabile alle esigenze dei
clienti sia dal punto di vista della qualita che dei tempi di
COMSEgna.

*Imvestimenti e capacita di inmovare, assieme alla massima
cura per La qualita intrinseca dei prodotti — commenta
Gennaro Murane, diretbore generale di Muramo 5pa — sono i

punti di forza valorizzati dal nuovo progetto di crescita che si sviluppa in un momento
malto positivo per il comparte della frutta secca; infatti il mostro settore ha buone
prospettive di crescita grazie alla conoscenza semipre pil diffusa da parte dei consumatori
delle proprieta nutrizionali della frutta secca”. Megli scorsi mesi, Murano ha inoltre
rinnovato la gamma dei prodotti 3 marchio Fating, Lo storico brand dell’aziemda, che oggi si
presenta con un packaging innovative particolarmente studiato per accrescere La visibilita
del prodotho sul punte vendita.
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Murano compie 70 anni

Murano, societa operante nel mercato italiano della
frutta secca, compie 70 anni.

Dal 1944 uno dei principali player sul mercato italiano
della frutta secca con lo storico marchio Fatina,
l'azienda di Pomigliano (Na) & stata la prima azienda
del settore a ottenere in Italia la certificazione ISO
9001 e tra le prime in Italia ad adottare macchinari
per il confezionamento automatico.

“Murano € un’azienda che, giunta al traguardo dei 70
anni, guarda con fiducia al futuro® dichiara il
direttore generale di Murano Spa Gennaro Murano
"grazie all’esperienza e alla passione che da sempre la
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170 anni di Murano Spa: esperienza e innovazione nella frutta secca

Un'esperienza che non & solo tradizione, ma anche e soprattutto efficienza e innovazione.
Compie 70 anni Ia Murano Spa, uno dei principali player sul mercato italiano della frutta secca
con lo storico marchio Fatina.

Era il 1844 quando Michele Murano fondava 'omenima azienda che, in virtl di una crescita
costante, si e posta sempre ai vertici del settore in Rtalia.

Negli anni 50 venne realizzato lo stab@imento di Agropoli (provincia di Salemo) per la
lavorazione dei fichi de! Clento e dei datteri della Tunisia, che negli anni  stato varie volte

ampliato.
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Lo stabilimento per la lavorazione delie noci Sorrento e 3 tostatura della frutta secca venne
realizzato negli anni ‘60 a Pomigliano D'Arco: lazienda fu tra le prime in Italia ad adottare
macchinari per il confezionamento automatico defia frutta secca. Negli anni "80, sempre a
Pomigliano d'Arco, venne costruito un nuovo sito produttivo fortemente innovativo, grazie al
quale Murano & stata la prima azienda del ssttore a ottenere in Italia la certificazione ISO 2001.

Negli ultimi tre anni 'azienda si & ulteriormente ampliata. con 1 raddoppio del proprio

stabilimento che oggi & senzaltro all'avanguardia del settore, grazie all'utizzo di tecnologie di

ultima generazione per |a selezione, Ia tostatura e il confezionamento completamente

g:ltgnahzzato Sono stati quind! proposti prodotti innovativi ed esclusivi per il mercato italiano
frutta secca.

"Murano & un‘azienda che, giunta al traguardo dei 70 anni, guarda con fiducia al futuro - dichiara
il direttore generale di Murano Spa Gennaro Murano — grazie alesperienza e alla passione che
da sempre la caratterizza”.

Contatti:

Murano Spa

Via Nazionale delle Pughe 187
80038 Pemigliano D'Arco (NA)
Web: www_murano.eu

Data di pubblicazione: 16/02/2014

Fresh
Plaza
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Martedi 16 Settembre 2014

MERCATI & IMPRESE

70 anni di esperienza nella frutta secca per
Murano Spa

Compie 70 anni la Murano Spa, uno dei principali p(ayer sul mercato italiano della frutta secca con
lo storico marchio Fatina. Un'esperienza che non & solo tradizione, ma anche e soprattutto efficienza
€ innovazione.

Era il 1944 quando Michele Murano fondava I'omonima azienda che, in virtu di una crescita
costante, si € posta sempre ai vertici del settore in Italia. Negli anni 50, venne realizzato lo
stabtlcmento di Agropoh (Sa) per la lavorazione dei fichi del Cilento e dei datten della Tunisia, che
negli anni & stato varie volte ampliato. Lo stabilimento per la lavorazione delle noci Sorrento € la
tostatura della frutta secca venne realizzato negli anni '60 a Pomigliano D'Arco: I'azienda fu tra le
prime in Italia ad adottare macchinari per il confezionamento automatico della frutta secca. Negli anni
*90, sempre a Pomigliano d'Arco, venne costruito un nuovo sito produttivo fortemente innovativo,
grazie al quale Murano & stata la prima azienda del settore a ottenere in Italia la certificazione 1ISO
9001.

Negli ultimi tre anni I'azienda si & ulteriormente ampliata, con il raddoppio del proprio stabilimento che
oggi & senZ'altro all'avanguardia del settore, grazie all'utilizzo di tecnologie di ultima generazione
per la selezione, la tostatura e il confezionamento completamente automatizzato. Sono stati proposti,
quindi, prodotti innovativi ed esclusivi per il mercato italiano della frutta secca.

"Murano & un'azienda che, giunta al traguardo dei 70 anni, guarda con fiducia al futuro - dichiara il

direttore generale di Murano Spa, Gennaro Murano — grazie all'esperienza e alla passione che da
sempre la caratterizza".

Fonte: Ufficio Stampa Murano Spa

11
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Esperienze e prospettive del Retail

Murano: 70 anni di esperienza e innovazione nella frutta secca

Aziende  Industria  set 23, 2014

Compie 70 anni la Murano Spa, uno dei principali player sul mercato
italiano della frutta secca con lo storico marchio Fatina.

Era il 1944 quando Michele Murano fondava 'omonima azienda che,
in virtl di una crescita costante, si & posta sempre ai vertici del
settore in Italia. Negli anni 50 venne realizzato lo stabilimento di
Agropoli (Sa) per a lavorazione dei fichi del Cilento e dei datteri della
Tunisia, che negli anni & stato varie volte ampliato.

Lo stabilimento per la lavorazione delle noci Sorrento e La tostatura della frutta secca venne realizzato negli
anni ’60 a Pomigliano D'Arco: l'azienda fu tra le prime in italia ad adottare macchinari per il
confezionamento automatico della frutta secca. Negli anni 90, sempre a Pomigliano d’Arco, venne costruito
un nuovo sito produttivo fortemente innovativo, grazie al quale Murano é stata la prima azienda del
settore a ottenere in Italia la certificazione 1SO 9001.

Negli ultimi tre anni l'azienda si & ulteriormente ampliata, con il raddoppio del proprio stabilimento che
0ggi e senz’altro all'avanguardia del settore, grazie all'utilizzo di tecnologie di ultima generazione per la
selezione, la tostatura e il confezionamento completamente automatizzato. Sono stati quindi proposti
prodotti innovativi ed esclusivi per il mercato italiano della frutta secca.

12
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FATINA LANCIA LA LINEA SNACK, L'ULTIMA NOVITA IN CASA MURANO

“™ Inserito Lunedi, 13 ottobre, 2014 - 18:04
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Murano, la storica azienda campana attiva
nel mercato della frutta secca con |l
marchio Fatina, lancia la Linea Snack: un
assortimento ampio e articolato composto
da 18 vreferenze per soddisfare Ila
crescente richiesta di prodotti da gustare
fuort pasto. Lanciata la scorsa primavera,
la Linea Snack si & gia fatta notare sugli
scaffali della grande distribuzione.

Merito dell'alta qualitad delle materie prime
e di un mix vincente di plus: & perfetta per
gustare uno snack sano dai riconosciuti
effetti benefici; & pratica e impattante,
grazie all'innovativa confezione stand-up
esclusiva per il mercato italiano ed &
ideale per 'acquisto d'impulso, grazie alla
grafica molto attraente e al peso ridotto a
soli 150 grammi.

14
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Murano lancia la Linea Snack

Fatina

Murano, la storica azienda campana attiva nel mercato
della frutta secca con il marchio Fatina, ha lanciato
recentemente la Linea Snack: un assortimento ampio e
articolato composto da 18 referenze.

Caratterizzati dalla qualita delle materie prime e dalla
ricerca della massima praticita, i prodotti della
gamma sono distribuiti in un’innovativa confezione
stand-up, esclusiva per il mercato italiano, in formato
da 150 gr.

Dal 1944 uno dei principali player sul mercato italiano
della frutta secca, l'azienda di Pomigliano (Ma) € stata
la prima azienda del settore a ottenere in [talia la
certificazione ISO 9001 e tra le prime in Italia ad
adottare macchinari per il confezionamento
automatico.

14 Ottobre 2014
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Frutta secca, Murano
scommette sulla
Linea Snack

Murano, la storica azienda campana attiva nel
mercato della frutta secca con il marchio Fatina,
punta sulla Linea Snack: un asscrtimento ampio e
articolato composto da 18 referenze per soddisfare
la crescente richiesta di prodotti da gustare fuori

. pasto.
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Lanciata la scorsa primavera, la Linea Snack si & gia fatta notare sugli scaffali della grande
distribuzione. Merito dell'alta qualita delle materie prime e di un mix vincente di plus: & perfetta per
gustare uno snack sano dai riconosciuti effetti benefici; & pratica e impattante, grazie allinnovativa
confezione stand-up esclusiva per il mercato italiano ed & ideale per I'acquisto d'impulso, grazie alla
grafica molto attraente e al peso ridotto a soli 150 grammi.

Fonte: Ufficio Stampa Muranc
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LA “LINEA SNACK” FATINA,
L'ULTIMA NOVITA
DI CASA MURANO

urano, la storica azienda campana attiva nel mercato
delia frutta secca con il marchio “Fatina”, lancia
la "Linea Snack™: un assortimento ampio e ar-
ticolato composto da 18 referenze per sod-
disfare la crescente richiesta di prodotti da
gustare fuori pasto. Lanciata la scorsa
primavera, la "Linea
Snack” si & gia fatta no-
tare sugli scaffali delia
grande distribuzione. Merito dell'al-
ta qualita delle materie prime e di un
mix vincenta di plus:
* @ perfetta per gustare uno snack sano
dai riconosciuti effatti benefici;
* @ pratica e impattante, grazie allinnovativa confezione
stand-up esclusiva per il maercato italiano;
* 2 ideale per I'acquisto d'impulso, grazie alla grafica molto
attraente e al peso ridotto a soli 150 gr.
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Un grande protagonista
del mercato

Murano si conferma tra i big di un
comparto che richiede capacita di
rispondera efficacementa alle asi-
perze dei consumatori e del retail.
Per questo I'azienda negii ultimi an-
ni ha investito per rafforzare la ca-
pacita produttiva e le tecnologie del-
lo stabilimento di Pomigliano d'Ar-
co. oggi allavanguardia nel settora.
In effetti, se qualita e innovazione
sono da sempre alla base del suo
successo, va sottolineatn che l'effi-
cienza produttiva rapprasanta un
altro fondamentale aspetto distinti-
vo dell'azienda. La societa si avale
di due stabilimenti. Quelio storico
di Agropoli, nato per la lavorazione
di fichi e datteri, @ ancor oggi una
preziosa struttura dove si produco-
no, con cura artigianale, soprat-
tutto prodotti natalizi. Quello di Po-
migliano, dedicato alla tostatura e
confazionamento della frutta sec-
ca, @ stato oggetto in questi anni
di un deciso ampliamento, che fa
di guesto stabilimento il pio moder-
no sito produttivo nel comparto.
Gli stabilimenti si estendono su
una superficie complessiva di
40.000 mq di cui 16.000 coperti,
con 120 addetti.

L'azienda ha saputo conguistare
anche la fiducia di molte tra la mag-
giori realta del retail, come fornito-
re di private label: un’attivita che
rapprasenta circa il 309 dal fattu-
rato globale.

Murano spa - Vi Nazionzle delle Puglie, 287

80038 Pomigliano d'Arco (Na)
Tel. 081.8423022 - Fax 081.5221830

WWW.murano.eu - info@murano.eu

17
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Frutta secca: aumentano i
consumi e le aziende
rispondono con prodotti

innovativi

Nonostante la crisi senerale dei consumi alimentari,
{a frutta secca mostra segnali incorageianti con un
fatturata che sfiora i 516 milioni di euro. Nell'anno
terminante g maeeio 2014, infatti, il mercato &
cresciuto del 5,7% a valore registrando pera solo un
lieve incremento delle vendite a volume (+0,1%), con
la commercializzazione di 48 milioni di ke (Fonte: Iri, Tofale ltalia [per+super+LSP).

I dati geeregati non raccontane perd tutta (g realtd del settore: i sineoli seementi si muovono con
differenze anche ampie e discordanti tra di loro. Calano a volume solo semi fostati (-3,3%) e "ageregato
Datteri fichi (-2,1%), mentre a valore crescono tutte le categarie, in particolare la Frutta
Essicatalfesotical che seena un +18,7%.

Un elisir di salute

La frutta secca non fa male e non fa ingrassare. Anzi. Mon si contano pild, ormai, gli studi scientifici che
sfatano uno dei luoghi comuni pil diffusi su questi alimenti, amati da molti ma tenuti lontano dal palato
perche da sempre lo spauracchio di donne e uomini & dieta, Scienziati & nutrizionisti hanno riabilitato
completamente noci, nocciole & mandorle, hanno riscoperto le loro innumerevali qualitd & considerano
oggi la frutta secca ricca di nutrimenti preziosi per la salute & anche per la linea.

=|l 2013 - spiega Gennaro Murano, direttore generale Murano - ha confermato il trend positivo del
settore, che dura ormai da oltre un decennio, con crescite sia a valore che a volumi. Crediamo che oggi a
trainare il comparto sia soprattutto la crescente consapevolezza da parte del consumatore del ruolo
salutistico & benefico della frutta secca=.

=Stiamo assistendo - apgiunge Mattia Noberasco, Direttore Generale di Noberasco - a un graduale
allargamento dei target di consumo dovuto al fatto che alcuni prodotti sono stati ricomosciuti al pari di
integratori naturali, energizzanti, elisir di lunga vita, come le bacche di Goji o altri frutti & bacche dalle
sempre pill notiziate wirtd salutistiche. La nostra offerta & pensata per soddisfare da un lato la crescente
sensibilitad del consumatore alle sane abitudini alimentari & dall’altro per permettergli il consumo “on the
go” attraverso dei pack monodose ad alto contenuto di servizio, appositamente studiati per una fruizione
facile & veloce durante la giornata fuori casa, dal lavoro al tempo libero, all’attivita sportivas.

Voglia di nuovi sapori

=|ndagando nella borsa della spesa del consumatore si scopre che guest’anno 1 primi cingue prodotti
venduti (a volume, nella gdo), sono stati moci, arachidi, prugne, datteri, fichi, mandorle. Insieme, queste
referenze rappresentano circa il 68% del totale del mercato= spiega Alessandro Annibali, Amministratore
Delegato di Hew Factor. Oltre a guesti, anche i nuovi mix di frutta secca, i frutti del benessere e 1
prodotti aromatizzati da consumare come snack fuori pasto, rappresentano nuovi segmenti con ottime
prospettive di crescita. =%ono molto richiesti sicuramente i misti al naturale come i MNut Mix, Hut&Berry,
FrutitBerry etc.. & i nuovi prodotti speziati. Quello che osserviamo & che comungue c'& una voglia diffusa
di novita & nuovi sapori= puntualizza Renato De Goyzueta, Marketing Manager presso Besana Group.

In generale l'offerta orientata al consumo “funzionale/bensssere™ oggl rappresenta sicuramente il
segmento piu dinamico, quello che potra offrire nuove estensioni di gamma e interessanti innovazioni, ma
che merita per guesto motivo spazi espositivi anche fuor scaffale. He & un esempio concreto il progetto
Pilastri del Benessere di Noberasco che, come ci spiega Mattia Noberasco: =si & inserito nei punti vendita
con un innovativo sistema di espositon e rappresenta il nostro impegno nell’offrire al consumatore
un’ampia gamma di prodotti monodose studiati nutrizionalmente per soddisfare esigenze di target molto
trasversali: dal bambino all"adulto, dallo sportivo alle mamme. % passa dalla linea Fruttime, ai Frutt
Rossi per armivare alla linea misti Bio. Tutti 1 prodotti sono proposti in buste monodose da 30 e 40
grammi=.
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Wellness e alto valore aggiunto

In wirtd di questa nuovo orientamento al wellness i player sempre pil spesso si avvalgono della consulenza
di esperti nutrizionisti con 'intento di far conoscere e consumare prodotti che rientrano nella categoria di
superfood per i contenuti di nutrienti che posseggong, superiori alla media dei cibi comuni in termind di
vitamine, minerali, fibre, enzimi, sali minerali, antiossidanti e fitonutrienti sempre pil raccomandati da
medici naturopati, dietologi @ medici sportivi. Oltre al gia citato esempio della linea Filastri del Benessere
di Hoberasco, anche Hew Factor ha abbracciato guesta filosofia del benessere presentando guest’anno dus
nugve linee, Mister NHut Wellness e Mister Hut Snack Time, che rispondomo sia all'esigenza di prodotti
spiccatamente Wellness che alla continua ricerca di gusti pil decisi e sfiziosi. Murano proporra invecs, a
partire da questo mese, la nuova linea Fatina 5nack, un formato da 150 grammi ideato per intercettare la
crescente richiesta di smack salutistici da consumare in ogmi occasione. Besana, invece, ha da poco
presentato in ltalia un nuovissimo prodotto che rappresenta per il gruppo un primo caso di diversificazione
produttiva come ci spiega De Gonyzueta =5 tratta di un preparato per dolci esclusivamente a base di
frutta secca e cioccolato che prende spunto dalla ricetta tradizionale della Torta Caprese il cui valore
aggiunto & guello di essere totalmente gluten free ed estremamente genuino, con ingredienti
assolutamente natural

Una comunicazione efficace & ben “visibile”

Il packaging resta attualmente uno dei principali veicoli di comunicazione al consumatore. Murano a
questo proposito ha attuato diverse soluzioni innovative tra cui 1 barattoli richiudibili & le confezioni
stand-up degli snack che migliorano la visibilita a scaffale per intercettare 'acquisto d'impulso. A livello

di messaggi ogei & molto importante comunicare le proprieta benefiche e salutistiche. Per questo
Hoberasco, attraverso la sua costante e inmovativa attenzione alle informazioni e ai valor nutrizionali
riportati sui propri pack, vuole essere trasparente con il consumatore e trasmettere il messaggio che 1
propri prodotti sono buoni percheé di gualitd, ma soprattutto fanno bene. =Per quanto riguarda la strategia
di comunicazione daremo grande rilevanza al rapporto diretto con il consumatore -conclude Mattia
Moberasco-. Un'importanza strategica sara quindi riservata alle giornate promozionali sui punti vendita,
agli approfondimenti con i nutrizionisti e sulle virtd salutistiche e benefiche dei nostri prodotti. Anche le
attivita social continueranno ad avere grande rilevanza nella nostra strategia: rappresentano sempre pid il
canale diretto di comunicazione con i nostri consumatori, com 1 quali scambiamo guotidianamente opinmioni
e informazioni. Stiamo inoltre investendo su attivita mirate ad arrivare sempre pil in maniera diretta al
target famiglia/bambini, con iniziative educational & un programma di animazione che si articolera in vari
appuntamenti, oltre a collaborazioni con partner di grande visibilita sul territorio nazionale=.

Stefania Lorusso

# Eettembre 2074
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Benessere nel guscio

Luigi Piscite

NETTO AUMENTO DEL FATTURATO PER IL COMPARTO, CHE SI AVWVANTAGGIA DI UN INCREMENTO
DEI PREZZI MEDI E INVESTE SULLIMMAGINE SALUTISTA DI PRODOTTI COME LE NOCI E | FRUTTI ROSS|

riguarda i consumi alimentari, la frutea

secca sembra vivere una seconda gio-
vinezza. Dopo un 2013 piuttosto positivo,
anche il 2014 sta seguendo un trend che
lascia ben sperare gli operatori, come testi-
moniano i dati Iri relativi all'anno termi-
nante a maggio 2014, che parlano di una
crescita a valore del 5,7% rispetto al 2013
- una vera manna di questi tempi —, per un
mercato nazionale il cui fatturato comples-
sivo sfiora i 513,5 milioni di euro. A volu-
me il comparto non ha subito variazioni
significative e risulta pertanto sostanzial-
mente stabile (+0,1%) a quota 48,3 milioni
di chili venduti nello stesso periodo.
“Lo scenario 2014 ha ricalcato in gran par-
te il percorso del 2013, vale a dire ha regi-
strato un significativo aumento delle nostre
vendite sia a livello di valori ma soprattutto,
cosa molto pitt importante, anche a livello
di quantita”, sostiene Davide Sacchi,
responsabile marketing & comuni-
cazione di Life. A fare da traino ¢ senza
dubbio la frutta secca senza guscio, che da

I n un panorama desolante per quanto

FATTURATO 2013

VOLUMI

MARCHI

CANALI DI VENDITA

Fr)
)
e
Baigey

PRODOTTO
PIU VENDUTO

€
N
v
2

144 milioni (tot. az.]

Besana, Be-snack, Almaverde Bio

gdo, specializzati,
industria, food service

Almaverde
Bio Snack

sola vale pit di 151,2 milioni di euro. L'in-
cremento se comparato allo stesso periodo

dello scorso anno & consistente (+7,8%),

nonostante i volumi siano in pratica gli
stessi (+0,5%), circa 6,3 milioni di chili.

Semi tostati e frutta secca con guscio sotto
il profilo delle quantitd incidono per pit
della meta del mercato complessivo, con
fatturati simili tra loro, perd inferiori ri-
spetto alla categoria regina: rispettivamente
118,7 e 113,9 milioni di euro, ma se per il
primo segmento 'aumento ¢ stato infe-
riore all’'1%, per il secondo la variazione &
stata decisamente piu consistente (+3,5%).
A volume, inoltre, i semi tostati lasciano per
strada il 3,3%, mentre la frutta secca con
guscio cresce di appena lo 0,6 per cento.

Una nicchia in forte ascesa ¢ quella della
frutta essiccata/esotica. A valore ha fatto
registrare un balzo a doppia cifra (+18,7%),
per un totale di 51,6 milioni di euro ¢
anche in termini di quantitd vendute si &
rivelata la ‘best performer’ dell'intero mer-
cato (+7,6%). Del tutto residuale ¢ invece
il comparto datteri e fichi, che vale appena

4

22.000t

Bacche di Goji

53 milioni [tot.

az.)

60 milioni di unita

Drogheria & Alimentari, Nuova
Terra, | Toscanacci, Maribu

super 42,5%, iper 29%, |s 15,2%,
discount 7,3%, tradizionale 6%

EUROCOMPANY

84 milioni (tot. az.)

15.000 t

Ocean Spray, Bacche Del
Benessere, Eurocompany

gdo, estero,
discount, altri

Bacche di Goji 80 g
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130%
37,8%
24,0%

Centro +
Sardegna

23,2%

Nord-Est

(Peso delle aree a volume)

Totale Italia iper+super+lsp [da 100 a 399 mq)
- a.t. maggio 2014 - fonte: Iri

28,2 milioni di curo (+0,6), mentre le
prugne fanno segnare un buon +3% e si
attestano a quota 51,8 milioni.

Numeri positivi che secondo gli opera-
tori del settore potrebbero ulteriormente
migliorare nel prossimo futuro. “Ci sono
ancora margini di espansione se confron-
tiamo i consumi italiani con quelli di altri
paesi — sottolinea Mattia Noberasco, di-
rettore generale dell’omonima azien-
da —. Crediamo che a spingere il comparto
sia soprattutto la crescente consapevolezza
da parte del consumatore del ruolo saluti-
stico ¢ benefico della frutta secca”.

45 milioni (tot. az.)
nd

Life, Fruttelle,
Valore al Territorio

gd, gdo, catering

4‘ 2
]
i

Noci della California  *4”

50 milioni (tot. az.]

Linea frutta secca tostata

Il ‘fenomeno’ bacche di Goji

Il benessere psicofisico & il nuovo
mantra che guida le scelte dei
consumatori in molti settori. La

frutta secca non fa eccezione, con

veri e propri fenomeni di ‘moda’, che
nell'ultimo periodo si sono ritagliati
uno spazio importante nelle vendite.
“Oggi si stanno affermando nuovi stili
di consumo che vedono la frutta secca
come alimento dalle elevate proprieta
nutrizionali e benefiche e come snack
da consumare in ogni occasione -
spiega Gennaro Murano, direttore
generale di Murano -. Quello salutistico
& un filone molto importante per
Uagroalimentare, che anche nel 2013
ha visto crescere il carrello salute e
benessere’, e la frutta secca ha tutte le
caratteristiche per essere protagonista
in questo segmento”.

Un esempio emblematico in questo
senso sono le bacche di Goji (o
Gojiberry) che, dopo il cranberry,
stanno consolidando la loro ‘primavera
italiana’, mentre nel resto d'Europa
erano gia conosciute da tempo. "La
frutta secca in guscio, trainata dalla
noce, e quella disidratata, per la moda
dei frutti rossi, sono le categorie che
riportano risultati maggiormente
positivi - analizza Margherita Casillo,
import-export manager di Caputo

Lony

A douct; £

Noci in Guscio
di Romagna 500 g

-. ILmotivo alla base del successo

& principalmente laumento della
consapevolezza dei consumatori sulle
proprieta benefiche di questi prodotti”.
E proprio sul concetto di benessere, che
sembra avere molto appeal sull'utente
finale, stanno quindi puntando gli
operatori a livello di marketing.

“Il consumatore sta cercando un
marchio di cui fidarsi, che diventi anche,
all'occorrenza, consulente e compagno
di viaggio - osserva Mattia Noberasco,
direttore generale di Noberasco -.

La nostra azienda, peraltro, viene
sempre pil associata a un’ampia
gamma di scelta che va da segmenti
core, quali Lofferta biologica, i prodotti
morbidi e senza conservanti, fino a
nuove tipologie di snack monoporzione,
orientate a un consumo fuori casa.

Il successo di questa categoria &
riconducibile all'affermazione 'sono buoni
e fanno bene’, e in particolare il concetto
di alimento sano ha sostituito quello

pit banalizzato di calorico e ricco di
grassi. Stiamo assistendo a un graduale
allargamento dei target dovuto al fatto
che alcuni prodotti, come le bacche

di Goji o altri frutti, definiti non a caso
super, sono stati riconosciuti al pari di
integratori naturali, energizzanti, elisir di
lunga vita".

LIFE m NEW FACTOR NOBERASCO

32 milioni [tot. az.)

83 milioni (tot. az.)

nd nd nd
: Mister Nut, Linea Snack,
Fatina Nuts for Nuts x Noberasco
gdo, normal trade gdo 55%, industria 25%, gdo

food service 10%, ingrosso 10%

Wellness mix bio 175 g
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Materie prime sempre piu care

I rincari della materia prima sono da
tempo una costante del comparto. Un
fenomeno che preoccupa non poco

i diversi produttori. “Nel corso del

2013 il mercato della frutta secca ha
registrato ancora una volta un aumento
medio dei prezzi - commenta Gennaro
Murano, direttore generale di Murano
-, dovuto sia alla maggiore richiesta dei
nuovi consumatori dei paesi emergenti,
sia al continuo miglioramento della
qualita delle materie prime utilizzate.
La nostra azienda ha molto investito in
tecnologia e automazione dei processi

di lavorazione per cercare di garantire il

miglior rapporto qualitd/prezzo”.
Per dare un ordine di grandezza,

I PUNTI CHIAVE

LE VENDITE A VALORE CRESCONO PER EFFETTO DEI RINCARI
DELLE MATERIE PRIME; COMPLESSIVAMENTE STABILI | VOLUMI

S| AMPLIA IL TARGET DEI CONSUMATORI E IL CONFRONTO CON
: I MERCATI ESTERI FA SPERARE IN UN'ULTERIORE ESPANSIONE

LA VISIBILITA A SCAFFALE E FONDAMENTALE PER STIMOLARE

GLI ACQUISTI D'IMPULSO

FRUTTA SECCA

Sardegna

Nord-Est

[Peso delle aree a valore)

Totale Italia iperssuper+lsp [da 100 a 399 mq|
- a.t. maggio 2014 - fonte: Iri

NOVITA DI PRODOTTO CAPUTO

secondo i dati Iri relativi all'anno
terminante lo scorso maggio, il prezzo
medio si aggira intorno a 10,7 euro
al chilo, con un aumento del 5,5 per
cento. "Purtroppo negli ultimi anni
lincremento & stato costante e stagione
dopo stagione si alterna tra i vari
prodotti - ammette Margherita Casillo,
import-export manager di Caputo
-. Cid ha reso spesso complessa la
relazione con i nostri clienti. Tuttavia,
il legame con la marca e la garanzia di
qualita e di efficienza, ci ha permesso
di superare positivamente questo gap”.
Nel 2014 il trend sembra confermato,
per effetto anche del maltempo.
“L'aumento quest'anno vedra
protagoniste principalmente albicocche
e nocciole a causa di una gelata fuori
stagione in Turchia che

ha seriamente intaccato
EUROCOMPANY i raccolti” awerte Renato
de Goyzueta, marketing

IN COMMERCIO DA

FORMATO

PREZZO CONSIGLIATO

108 FOOD Ottobre 2014

linea di 21 referenze di frutta secca e
disidratata per personalizzare i piatti

febbraio 2014

nd

gennaio 2014

50g 150 g busta doypack
nd 2,69 euro
e giovani iattenti al b e,
di cucina salutismo
1
GGzina e
| —"J‘f
&z
-4

Caputo in Cucina iioy

Ocean Spray 150 g
Craisins mirtilli essicati =%

manager di Besana.

+5,5%

AUMENTO DEL PREZZO
DELLA FRUTTA SECCA

ILtrend al rialzo del costo
della materia prima & ormai
una costante del mercato
e un’incognita per
la marginalita dei produttori
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NOVITA DI PRODOTTO LIFE m NEW FACTOR

croccante a base di granella
di nocciola Piemonte e miele

IN COMMERCIO DA
FORMATO

bambini, rompidigiuno

NoccioFruttella

la richiesta di snack

Linea Fatina Snack

linea ideata per intercettare

linea di frutta secca e disidratata con

Lutistici posi to nell'area

maggio 2014 settembre 2014 gennaio 2014
20g 150g confezioni stabilo in atm
0,99 euro nd nd
trasversale: donne, ragazzi, gdo nd

é

o

Mister Nut Wellness ~

Un quarto delle vendite in promozione

Dati Iri alla mano, un quarto delle
vendite nella frutta secca avviene in
promozione. Un risultato che non
sorprende se si considera la rilevanza

di questa leva in tutto Ualimentare.
“Parliamo di un‘incidenza sulle decisioni
del consumatore vicina al 90% - dichiara
Davide Sacchi, responsabile marketing
& comunicazione di Life -. E una

leva fondamentale e nel dettaglio gli
strumenti che rendono megtlio sono il
taglio del prezzo e i volantini”.

“Per ragioni legate alla indisponibilita
economica, i consumatori ormai fanno
acquisti solo in base alle offerte -
interviene Margherita Casillo, import-
export manager di Caputo - utilizzando
il depliant pubblicitario come una sorta
di lista della spesa. Le insegne, dal canto
loro, creano delle strategie promozionali
diversificate e spesso complesse.
Pertanto, come industria cerchiamo di
collaborare il piti possibile, concordando
piani promozionali semplici, per esempio
con sconti fissi tutto l'anno, che risultino
chiari e diano sicurezza al cliente finale,
invogliandolo all'acquisto”.

ILrischio & ovwviamente quello di sminuire
la categoria e di ridurre all'osso i margini
di guadagno. Per questo motivo, secondo
i produttori, le promozioni non possono
essere frutto di operazioni disarmoniche.

110 FOOD Ottobre 2014

“Tutte le leve che toccano il prezzo sono
ancora le operazioni pit ‘comode’ e quindi
utilizzate - dice Renato de Goyzueta,
marketing manager di Besana -. Tuttavia

i maggiori risultati si hanno quando esse
sono il frutto di una strategia e non di
una scelta reattiva a momentanei stalli di
mercato”.

La Bacche di Goji di Drogheria &
Alimentari si sono aggiudicate il premio
‘Food - scelto dagli esperti 2015" nella
categoria ‘ingredienti di base’ [vedi a
pag. 10). Un riconoscimento per un
prodotto innovativo lanciato a fine

2013, ma che in realta é conosciuto

da pil di duemila anni. “E una novita
che & andata a coprire un’esigenza di
consumo - spiega Andrea Barbagli,
amministratore delegato di Drogheria

& Alimentari -. Ha avuto un riscontro
molto positivo perché l'utente finale oggi
ricerca alcune particolari caratteristiche
di benessere negli alimenti e il goji
berry presenta peculiarita formidabili,
essendo il pil ricco antiossidante in
natura, oltre a contenere vitamine A, B
e C. Queste proprieta fanno si che non ci
sia nemmeno bisogno di una particolare
comunicazione, ma € il consumatore
stesso che si informa”. Il prepotente

BACCHE DI GOJI: UN SUCCESSO
PER DROGHERIA & ALIMENTARI

successo di questo prodotto - e di altri
dalle caratteristiche simili - ha creato
una categoria denominata ‘superfood’,
alla quale tutte le aziende guardano con
attenzione. "Il motivo di questo boom

& da ricercarsi anche nella continuita
di consumo - aggiunge Barbagli -.
ILprofilo del consumatore standard
non & del tipo ‘toccata e fuga’, ma di
una persona che sposa una filosofia
alimentare. Addirittura c’é la tendenza
a ‘overstoccare’ le bacche perché si

ha la necessita di averle sempre a
disposizione”. Lo sbarco in gdo del goji
berry ha contribuito alla sua diffusione:
“Inizialmente si trattava di un utente
con un livello culturale medio/alto e
un'eta trai 25 e i 45 anni - conclude
Barbagli -. Nel tempo la fascia si sta
allargando. La presenza in gdo ha poi
portato a un calo del prezzo medio, da
circa 10 euro all'etto agli attuali 3 euro”.
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A caccia di visibilita

La frutta secca vede confrontarsi molti
player, tra cui anche piccole realta
che nel loro territorio di riferimento
riescono a conquistare fette interessanti
di fatturato. It mercato & perd piuttosto
concentrato: secondo i dati Iri, i primi
tre operatori raggiungono il 57,7 per
cento. Protagonista indiscussa é la
marca privata, che racimola il 38,7%
delle vendite a valore, con un fatturato
quadruplo rispetto a quello dei follower.
Per competere, quindi, i diversi brand
devono necessariamente spingere
sullinnovazione, puntando per esempio
sul packaging. "Sia nell ottica di
avere piu visibilita a scaffale - precisa
Gennaro Murano, direttore generale di
Murano - sia per rispondere a esigenze
di praticita del cliente finale e creare
nuove occasioni di consumo fuori casa.
Noi abbiamo scelto diverse soluzioni
innovative, come i barattoli richiudibili,
ma soprattutto le nuove confezioni
stand-up della linea snack, che
migliorano la visibilita a scaffale per
intercettare l'acquisto d'impulso, grazie
anche al peso ridotto a soli 150 g".
Anche Noberasco punta a essere
pil attraente sul lineare attraverso

! iPilastri del benessere. “Si tratta

di un innovativo progetto di soluzione
espositiva dal doppio vantaggio - illustra
Mattia Noberasco, direttore generale
dell'omonima azienda -: valorizzare
spazi non utilizzati [colonne, pilastri,
parti vuote] collaborando all'arredo del
punto vendita, ma soprattutto offrire
un’ampia gamma di confezioni monodose
per diversi target di consumo. Lofferta
orientata al ‘funzionale/benessere’

FRUTTA SECCA

13,6%

” 17’Ip89rrro{cr)cati
68,6%

Supermercati

(Peso dei canali a valore)
Totale Italia - a.t. maggio 2014 - fonte: Iri

Il mutamento delle abitudini
alimentari degli italiani & una delle
tendenze predominanti negli ultimi
anni. Consumare veri pasti e non
‘fast food’, predilezione per la

dieta mediterranea e per tutto cid
che fa bene e possibilmente non

fa ingrassare sono solo alcuni dei
principali comportamenti in atto. In
questo panorama, la frutta secca
ha assunto sempre pil importanza,
sia a scaffale sia nella borsa della
spesa del consumatore. New Factor
ha cercato da tempo di intercettare
questo cambiamento nel costume

e si & attrezzata di conseguenza,
proponendo una linea dedicata proprio
al benessere personale chiamata
Mister Nut Wellness. "Quello di cui
si sta parlando - spiega Alessandro

NEW FACTOR PUNTA SUL WELLNESS

Annibali, amministratore delegato di
New Factor - non & un semplice trend
rilevato dalle indagini statistiche. E un
vero e proprio ‘mood’, un qualcosa di
profondo che si & innestato nella mente
del consumatore, che sceglie snack a
base di frutta secca e disidratata perché
ben consapevole di voler mantenere un
certo regime alimentare, improntato
sulla salute. Questo ¢ il motivo per

il quale valorizziamo con la frase
‘proprieta naturali per il tuo benessere’
ogni confezione della nuova linea”.
Mister Nut Wellness & attualmente
presente in sette insegne della gdo,

in due della ristorazione collettiva e
presso i distributori di alcune societa

di vending. Nel trimestre aprile-giugno
2014, considerati i tre canali, ne sono
stati commercializzati 350mila pezzi.

EXPORT
IN FORTE CRESCITA

Se il mercato interno soffre nel

suo complesso, puntare sull'estero
diventa una scelta quasi obbligata.
Non a caso, anche nel comparto della
frutta secca l'export & in crescita
costante, come testimonia la strategia
di Besana, che nel 2014 punta a
consolidare la presenza in Europa e
nei paesi extraeuropei, in particolare
Russia, Cina e Medio Oriente.

“Le esportazioni sono un altro grande
fattore trainante per il nostro settore,
dove sicuramente il made in ltaly

& un valore riconosciuto e pertanto
viene maggiormente apprezzato il
rapporto qualita/prezzo della singola
merceologia” sottolinea Davide
Sacchi, responsabile marketing &
comunicazione di Life.

Nonostante le opportunita che

si aprono nei mercati esteri, non
mancano comungue le criticita,
legate soprattutto a un sostanziale
sbilanciamento tra domanda e
offerta. “Oggi il problema principale
sembra essere la dimensione della
capacita produttiva e il reperimento
delle materie prime necessarie

ad alimentare le richieste che ci
stanno pervenendo - afferma Mattia
Noberasco, direttore generale di
Noberasco -. In questo senso, il nuovo
impianto produttivo che inaugureremo
nella primavera del 2015 sara un
supporto fondamentale alla nostra
presenza oltre i confini nazionali”.

112 FOOD Ottobre 2014

rappresenta sicuramente il segmento

pili dinamico, quello che potra offrire
nuove estensioni di gamma e interessanti
innovazioni, ma che merita per questo
motivo spazi espositivi anche fuori
scaffale e piu evidenti e valorizzati Lidea
& quella di soddisfare, attraverso il
Pilastro del Benessere, le esigenze di un
pubblico vasto e trasversale, dal bambino
all'adulto, dallo sportivo alle mamme, che
sono il focus target primario del brand in
quanto responsabili acquisti del 60% dei
propri prodotti”,
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Oggi consumiamo diversi snack nell'arco delia giomata,
ma siamo anche sempre piu attenti a leggerezza e salute,
quinaf | produttori devono trovare la strategia giusta.

Tra piacere
e salute

di Maria Eva Virga

Murane & una storica azienda cam.
pana che ha saputo imporre il proprio
brand “Fatina” nel comparto della
frutta secca. Forte di due stabilimenti
ad Agropoli e Pomigliano d’Arco, 1a
societd sta puntando da un lato sul raf-
forzamento della propria tecnologia e
capacitd produttiva, dall’altro sull’in-
novazione di prodotto. “E il caso della
linea Party — spiega Enrico Guarente,
direttore marketing di Murano - che
abbiamo lanciato la scorsa primavera
in grande distribuzione con I’obiettivo
di soddisfare la crescente richiesta di
prodotti da consumare fuori pasto,
L'assortimento & composto da 12 refe-
renze e si caratterizza per un'innovati-
va confezione stand-up, esclusiva per
il mercato italiano. Si tratta di prodot-
ti ideali per un acquisto d’impulso,
grazie a una grafica attraente e al peso
ridotto a soli 150 gr.”.
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